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大 型 體 育 活 動 事 務 委 員 會  
 

香 港 理 工 大 學 報 告 大 型 體 育 活 動 經 濟 效 益 的 研 究  
 
 

目 的  
 
 本 文 件 旨 在 徵 詢 成 員 對 香 港 理 工 大 學 (理 大 )提 交 的 大 型

體 育 活 動 經 濟 效 益 研 究 最 後 報 告 的 意 見 。  
 
 
背 景  
 
2 .  大 型 體 育 活 動 事 務 委 員 會 在 2 0 0 5 年 9 月 1 4 日 的 第 七 次

會 議 上，通 過 邀 請 本 地 大 學 就 上 述 研 究 提 交 計 劃 書 的 建 議。其

後 有 兩 所 大 學 接 受 了 我 們 的 邀 請，其 中 一 所 是 理 大。理 大 要 求

的 費 用 較 低﹙ 11 8 , 3 0 0 元 ﹚，因 此 獲 聘 就 三 項 大 型 體 育 活 動 進 行

研 究﹙ 請 參 閱 文 件 M S E C  1 4 / 2 0 0 5﹚，而 政 府 會 支 付 其 要 求 的 費

用 。  
 

3 .  理 大 就 三 項 “ M＂ 品 牌 活 動 ﹙ 分 別 是 二 ○ ○ 五 國 泰 航 空

瑞 士 信 貸 尊 貴 理 財 世 界 壁 球 錦 標 賽 ﹙ 世 界 壁 球 錦 標 賽 ﹚、 二 零

零 五 瑞 銀 香 港 高 爾 夫 球 公 開 賽﹙ 香 港 高 爾 夫 球 公 開 賽 ﹚及 二 零

零 六 年 國 泰 航 空 ／ 瑞 士 信 貸 香 港 國 際 七 人 欖 球 賽 ﹙ 七 人 欖 球

賽 ﹚進 行 研 究。理 大 把 所 蒐 集 數 據 進 行 定 量 分 析 後，擬 備 了 最

後 報 告，並 於 約 定 的 截 止 日 期﹙ 2 0 0 6 年 9 月 3 0 日 ﹚前，即 2 0 0 6
年 9 月 2 9 日 提 交 秘 書 處 。  
 
 
報 告 的 建 議  
 
4 .  理 大 在 報 告 中 提 出 建 議 如 下 ︰  
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項目  建議  理據  

(a) 在海外宣傳方面增加開支和加強

工作，以吸引更多海外觀眾。  
七人欖球賽的參與者中，約有三

分一為海外人士，這反映海外市

場非常強大，而世界壁球錦標賽

及香港高爾夫球公開賽的海外市

場則相對較小。  
 

(b) 須籌劃賽後活動，例如︰賽事結

束後舉辦本地旅遊團、體育活

動、探勝及／或戶外考察類活

動、自然教育徑遠足、購物、觀

光遊等，以吸引參與者在香港逗

留更久。  
 

三項大型體育活動的海外參與者

在香港逗留的時間，超過香港旅

遊發展局所報告的時間，這顯示

他們在賽事結束後，以旅客身分

花費更多在酒店、膳食、娛樂、

交通及購物方面。  

(c) 須安排更吸引的旅遊套票，包括

賽事門券、機票及酒店住宿，以

推廣國泰航空或港龍航空。  
 

三個大型體育活動的參與者的意

見顯示，他們對使用國泰航空或

港龍航空的興趣不大。  

(d) 應著力提高參與者對購買食品和

飲料的興趣，售賣更多類型的食

品飲料，及更吸引的紀念藏品。

直接開支的消費額﹙例如食品、

飲料、活動場刊、貨品、紀念品

等﹚方面，在七人欖球賽中，約

90%的參與者每人用於飲食的平

均消費為 653 港元，而香港高爾

夫球公開賽的參與者每人平均消

費只有 154 港元，而世界壁球錦

標賽並沒有為這方面帶來太多收

入。  
 

(e) 須進行更深入的研究，以調查參

與者的喜好。  

 

其他直接開支方面，外地參與者

的消費額看來較本地參與者為

高。  

(f) 須付出更大努力，以提供更多元

化的“娛樂＂。此外，值得為女

性參與者籌劃一些賽事結束後的

購物行程。  

非直接開支﹙所有與旅遊有關的

開支﹚方面，七人欖球賽消費額

最高的項目是“娛樂＂。此外，

在香港高爾夫球公開賽及世界壁

球錦標賽方面，女性的消費額遠

較男性為高，以“購物＂的消費

額最高。  
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項目  建議  理據  

(g) 須多花功夫，集中向已婚而無子

女人士、中年人士、高級管理人

員和高收入人士進行推廣。  

在三個大型體育活動中，消費最

高的組別是已婚而無子女人士、

中年人士、高級管理人員和高收

入人士。  
 

(h) 值得多花金錢進行市場推廣和策

劃，務求設計和提供適合自僱人

士、退休人士和家庭主婦的高檔

市場接待產品及服務。  
 

在香港高爾夫球公開賽中，自僱

人士、退休人士和家庭主婦的消

費額最高。  

 
 
5 .  理 大 的 建 議 詳 情 載 於 附 件 ， 請 成 員 省 覽 。  
 
 
研 究 的 其 他 結 果  
 
6 .  這 項 研 究 尚 有 其 他 結 果 需 要 留 意 ， 現 撮 述 如 下 ︰  
 

( a )  “M＂品牌活動海外參與者在留港期間，會額外花費於酒

店、膳食、娛樂、交通和購物。香港旅遊發展局﹙旅發

局﹚可考慮推出一些特別為賽 事 而 設 的 賽 後 旅 遊 套 票； 
( b )  以 香 港 為 基 地 的 國 泰 航 空 和 港 龍 航 空 並 不 受 “ M＂

品 牌 活 動 海 外 參 與 者 歡 迎 。 旅 發 局 可 轉 告 兩 家 本 地

航 空 公 司 這 項 觀 察 所 得 ， 以 便 他 們 擬 訂 市 場 策 略 ；

以 及  
( c )  七 人 欖 球 賽 的 海 外 參 與 者 大 多 來 自 英 國 及 紐 西 蘭 ，

香 港 高 爾 夫 球 公 開 賽 的 海 外 參 與 者 大 多 來 自 美 國 及

加 拿 大 ， 而 世 界 壁 球 錦 標 賽 的 海 外 參 與 者 則 大 多 來

自 澳 洲 及 英 國 。 旅 發 局 向 海 外 推 廣 這 些 “ M＂ 品 牌

活 動 時 ， 可 參 考 這 些 研 究 結 果 。  
 
 
秘 書 處 的 觀 察 所 得  

 
7 .  秘 書 處 的 觀 察 所 得 撮 述 如 下 ︰  

 
( a )  理 大 的 研 究 證 實 ， 三 個 大 型 體 育 活 動 為 香 港 帶 來 實

際 的 經 濟 效 益 ；  
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( b )  到 目 前 為 止 ， 大 部 分 “ M＂ 品 牌 活 動 認 可 申 請 者 會

留 待 最 後 一 刻 ﹙ 即 活 動 舉 行 前 兩 或 三 個 月 ﹚ 才 遞 交

申 請 。 由 於 理 大 研 究 反 映 出 在 香 港 舉 辦 的 大 型 體 育

活 動 的 海 外 市 場 甚 為 強 大 ， 因 此 鼓 勵 體 育 機 構 盡 早

遞 交 申 請 ， 是 較 可 取 的 做 法 ， 此 舉 有 助 制 訂 合 適 的

推 廣 計 劃 ， 向 海 外 宣 傳 有 關 活 動 ；  
( c )  對 其 他 “ M＂ 品 牌 活 動 主 辦 者 而 言 ， 研 究 結 果 是 有

用 資 料 ， 方 便 他 們 籌 劃 和 推 廣 其 活 動 ； 以 及  
( d )  由 於 有 關 研 究 只 涵 蓋 三 個 大 型 體 育 活 動 ， 因 此 當 更

多 類 型 的 體 育 活 動 獲 得 “ M＂ 品 牌 活 動 認 可 後 ， 或

值 得 進 行 全 面 研 究 。 此 舉 有 助 獲 得 更 多 可 靠 及 概 括

的 建 議 ， 以 作 參 考 和 推 行 。  
 

 
徵 詢 意 見  
 
8 .   理 大 將 在 本 會 第 十 一 次 會 議 上 報 告 其 研 究 結 果 和 建 議 ，

歡 迎 成 員 就 研 究 發 表 意 見 。  
 
 
未 來 路 向  
 

9 .  “ M＂ 品 牌 制 度 全 面 檢 討 將 於 2 0 0 6 年 年 底 展 開。研 究 的

最 後 報 告 結 果 和 成 員 意 見，將 用 作 檢 討 的 參 考 資 料。秘 書 處 將

視 乎 成 員 意 見，把 有 關 該 三 個 活 動 的 研 究 結 果 轉 交 其 主 辦 者 ，

以 作 參 考 。  
 
 
 
大 型 體 育 活 動 事 務 委 員 會 秘 書 處  
2 0 0 6 年 11 月  


