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MSEC 第 13/2016 號文件  

(二零一六年十一月十七日討論文件 ) 

 

 

大型體育活動事務委員會  

 

加強宣傳「M」品牌和「M」品牌活動的擬議措施  

 

 

目的  

 

 本文件載述有關建議進一步提升「M」品牌和「M」品牌活動形象

的措施，並請成員就有關措施提供意見。  

 

 

背景  

 

2.  設立「M」品牌制度的目的，主要是提升香港作為亞洲體育盛事之

都的形象，並透過私人機構和廣大市民積極參與和支持，協助本港各體育

總會推展可持續舉辦的大型體育活動。在二零一六年六月十三日第三十次

大型體育活動事務委員會 (事務委員會 )會議上，成員建議除了推行現有的

措施外，還應研究可如何進一步推廣「M」品牌形象，藉此宣傳「M」品

牌活動。  

 

 

建議  

 

3. 我們一直推行以下措施，向市民宣傳「M」品牌和「M」品牌活動： 

 

(a)  在小學、大專院校和舉辦「M」品牌活動的比賽場地舉行「M」

品牌巡迴展覽；  

 

(b)  製作二零一七年「M」品牌賽程海報，並派發給核心贊助小組

的成員，包括公司、學校、體育總會、康樂及文化事務署 (康

文署 )場地、民政事務處和香港體育學院；  

 

(c)  在「M」品牌活動舉行前，於本地電視台和電台播映／播放有

關「M」品牌的政府宣傳短片／聲帶；  

 

(d)  更新個別「M」品牌活動的資料，並上載至「M」品牌的網站

和流動應用程式；以及  
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(e)  在「M」品牌活動舉行前後，於無綫電視翡翠台的《體育世界》

和香港電台的電台節目內報道有關活動。  

 

4.  除了上文第三段列載持續推行的措施外，我們亦建議在二零一七年

落實以下的新措施：  

  

(a) 體育資料錦囊  

製作體育資料錦囊的目的，是提高觀眾 (尤其是從非政府機構

獲得免費門票的觀眾 )對個別「M」品牌活動和相關體育項目

的認識與興趣。錦囊的內容涵蓋賽事規則、有關個別體育項目

的有趣知識和練習要訣、將參與或已經參與「M」品牌活動的

個別本地運動員簡介等。這些資料將以生動易讀的形式推出，

以增加觀眾對錦囊的興趣。我們建議委聘一名本地的藝術家負

責設計相關的資料，以便派發給觀眾，並因應情況把資料上載

到我們的網站和流動應用程式；  

 

(b) 在巴士車身張貼廣告  

我們提議在巴士上張貼廣告，以增加「M」品牌活動在香港各

處的曝光率。為增加廣告的吸引力，分開不同階段推出相關廣

告會更為理想。我們會於毎個階段宣傳約三至四個「M」品牌

活動，而毎個階段為時一至兩個月；   

 

(c) 與多媒體合作  

我們曾製作電視節目和政府宣傳短片／聲帶，以支持香港運動

員參與二零一六年里約熱內盧奧林匹克運動會和殘疾人奧林

匹克運動會。市民對有關節目和短片／聲帶反應良好。為延續

這個勢頭，我們會繼續透過其他多媒體途徑 (例如網上體育媒

體「體路」或「路訊通」 )，為將參與「M」品牌活動的本地

運動員進行宣傳；  

 

(d) 巨型掛牆橫額  

在康文署轄下 18 區的康樂場地展示「M」品牌宣傳橫額，並

在康文署康樂與文化場地的外牆懸掛巨型橫額；以及  
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(e) 政府宣傳短片／聲帶  

現時所用的政府宣傳短片／聲帶屬二零一五年版本，內容已盡

可能包括大多數可持續舉辦的「M」品牌活動。然而，在製作

過程中，有些活動包括浪琴表香港馬術大師賽 (馬術賽事 )和建

行 (亞洲 )香港國際龍舟邀請賽尚未確定是否申請「M」品牌認

可，因此這兩項活動均未包括在內，而國際單車聯盟世界盃場

地單車賽則是二零一六年新加的「M」品牌活動。為此，政府

宣傳短片／聲帶宜更新內容，以涵蓋現時「M」品牌活動名單

上的體育項目。  

 

5.  請成員考慮上文第四段建議的措施。我們亦建議，為取得理想的

效果，事務委員會轄下的諮詢委員會宜負責規劃和監督有關措施的推行工

作，以便進一步提升「M」品牌的形象。  

 

 

徵詢意見  

 

6.  請成員考慮上述建議的措施，並給予原則上支持以便進一步提升

「M」品牌和「M」品牌活動的形象，並准許諮詢委員會負責規劃和監督

有關推行擬議措施的工作。  

 

 

 

 

大型體育活動事務委員會秘書處  

二零一六年十一月  


